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Fachvortrag mit Prof. Alexander Doderer 
 

Tell a story 
 
Prof. Alexander Doderer, geschäftsführender 
Gesellschafter der Werbeagentur GRUPPE 
DREI mit Sitz in Villingen-Schwenningen und 
Radolfzell sowie Honorarprofessor für Design 
und Marketing an der FH Furtwangen weiß 
wovon er spricht, wenn er den Fokus auf die 
Bedeutung der Aussage in jeder 
Werbebotschaft lenkt.  

 
Selten frat sich der Mensch, warum seine Spezies eigentlich seit 
Jahrhunderttausenden überlebt hat. Kommt es einmal zu solchen 
Fragestellungen beim abendlichen Rotwein-Talk dann sind sich 
die Anwesenden meist einig: das liegt an seiner Intelligenz.  
 
Ist es die Rationalität seines Geistes oder ist es die Sensibilität 
seines Bauches, die den Menschen schnell, zuverlässig und 
ganzheitlich empfinden lässt? Wer heute zum 
Sommerschlussverkauf pilgert und glaubt tatsächlich 80% sparen 
zu können, der/die denkt, empfindet, handelt allein nach dem 
Bauch, nach emotionalen Kriterien. Böse gesagt: das Hirn setzt 
aus, wenigstens für einen kurzen Moment. Aber genau dieser 
Moment ist entscheidend. Wissenschaftlich gesehen geht es 
dabei nicht allein um Spontaneität, IQ oder Intuition, vielmehr 
geht es um Semiotik und Semantik, Denotation und Konotation, 
die Frage der Assoziationsketten und den Identifikationsmustern, 
und sozialen Zwängen, die heutzutage bei der Wahrnehmung 
eine so wichtige Rolle spielen." 
 
Der 48-jährige Medien-Spezialist Alexander Doderer wird in 
diesem Fachvortrag klar und einfach über die 
Sinneswahrnehmung des Menschen sprechen. Die Aussage in 
jeder werblichen bzw. medialen Präsentation muss hierbei in 
kürzester Zeit interpretierbar sein. Das geschieht nicht mit der 
Ratio, sondern mit der Emotio.  
 
Referent: Prof. Alexander Doder (www.gruppedrei.com) 
Datum & Ort: 4. April 2003 / 14.00 – 15.30 Uhr  

Neue Tonhalle Villingen  
Preis: Eintritt frei – um Platzreservierung wird gebeten. 
 


